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< 요 약 >

 □ 유비쿼터스사회로의 변화모습을 통계를 통해 조망

  o 유비쿼터스사회는 고속인터넷, 모바일, 디지털컨버 스 단계를 

거치면서 차 가시화

   - 재 일상 인 커뮤니 이션뿐만 아니라 경제활동  산업분야로 

다양하게 확산되고 있으며, 기기간 컨버 스 트랜드가 가시화

     ※ 인터넷뱅킹과 온라인증권거래가 주요 서비스 채 로 정착하 으며, 

이동 화와 디지털카메라  MP3 이어간 컨버 스 정착

 □ 통계로 본 2010년 유비쿼터스사회 조망

  o IT의 발 과 이로 인한 일상의 주요 변화를 인 라․디바이스․서비스로 

별하고, 주요 통계를 심으로 황  망을 분석

 

구분
2010년

변화모습

황  망

주요 통계지표 2005년 2010년

인 라
스마트 인터넷

으로 진화

세계 고속인터넷 가입자 수 1.9억명 4.3억명

국내 BcN 가입자 수 200만명 2,000만명

디바이스
차세  PC의 

확산

국내 노트북 PC 매 비 24.4%(’04) 36.3%(’08)

세계 차세  PC 시장 망 213억달러 778억달러

서비스

모바일 통신 

서비스의 보편화 

세계 이동 화 가입자 수 20억명 30억명

국내 WiBro 가입자 수 70만명(’06) 885만명

디지털 컨버 스 

서비스의 본격화

국내 지상  DMB 가입자 수 21만명 431만명

세계 텔 매틱스 장착 차량비율 4%(’02) 35%

세계 홈네트워크기기 시장 망 488억달러 978억달러

세계 RFID 시장 망 159억달러 542억달러

국내 지능형로  시장 망 1.8억달러 43.9억달러

  ※ 상기 지표  2005년 이후 통계는 망치임
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Ⅰ. 미래를 나타내는 사회․IT 통계지표

□ 통계는 사회를 보는 

 o 통계는 “집단 상에 한 구체 인 양  기술(量的 記述)을 반 하는 숫자로 

특히 사회집단 는 자연집단의 상황을 숫자로 나타낸 것”

   - 그 자체만으로는 무미건조한 숫자의 나열에 불과하지만, 이를 분석하고 

해석함으로써 사람들의 생각이나 사회의 모습․변화 등을 악

   

    생각은 바람, 지식은 돛, 사람은 배 (헤이어)

숫자는 바람, 통계는 돛, 단은 배 (오오무라 히도시)

 o 특히, 사회지표는 역사  흐름 속에서 사회  상태를 종합 이고 집약 으로 

나타냄으로써 삶의 질을 악하고 사회변화를 포착할 수 있는 척도

   - 통계청에서 1974년부터 발표하는 ‘한국의 사회지표’는 삶의 질과 복지

정도를 질 ․양  측면으로 악, 사회개발정책 수립의 기 자료로 활용

     ※ 인구, 가족, 소득․소비, 노동, 교육, 보건, 주거․교통, 정보․통신, 환경, 복지, 

문화․여가, 안 , 사회참여 등 13개 분야 501개 지표로 구성

   - UNDP(유엔개발계획)에서 발표하는 ‘인간개발보고서’는 경제의 양  

성장이 아닌 인간 인 생활수 을 가늠, 매년 주요 과제를 제시

     ※ 평균 수명, 교육수 , 문자 해독률, 유아정책, 환경 등 206개 지표로 구성되며, 

2004년 한국의 인간개발지수(HDI)는 177개국  28

   - WEF(세계경제포럼)는 기업하기 좋은 사회구조․제도․정책 등을 제공

하는 국가의 총체 인 능력을 측정하여 ‘국가경쟁력보고서’를 발표
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□ 국내외 주요 정보화 지수 황

 o 그간의 정보화  IT 개발의 성과를 실질 인 경쟁력 강화로 연계하기 

해 정보화 통계 조사를 통한 정확한 실태 악에 주력

   - 주로 인 라나 환경 등 공 자  시각의 지표들로 구성되어 있고 국가간 

비교 주로, 일반인이 변화를 체감할 수 있는 부분이 다소 미흡

< 국내외 주요 정보화 지수 황 >

지수명 작성기 특징
주요 순

( 상국가수)
발표일

국가정보화지수 한국 산원

- 국가별 정보화 수  측정

- 컴퓨터, 인터넷, 통신, 방송 4개 부문 

7개 지표 사용

스웨덴 1

미국 2

한국 3

일본 13

(50개국)

2005.8

e-비즈니스 비도 EIU

- 자상거래 환경 측정

- 속․기술 인 라, 기업환경, 소비자․

기업채택, 법․정책  환경, 사회․문화  

환경, e-서비스지원 등 6개 부문으로 구성

덴마크 1

미국 2

한국 18

일본 21

(65개국)

2005.4

네트워크 비지수 WEF

- IT의 시장․정치/규제․인 라 환경, 

개인․기업․정부의 비도  활용도 

등 3개 부문 측정

싱가포르 1

미국 5

일본 8

한국 24

(104개국)

2005.3

자정부 비지수 UN

- 자정부 수  측정

- 웹수 지수, 정보통신지수, 인 자본

지수로 구성

미국 1

덴마크 2

한국 5

(191개국)

2004.12

정보사회지수
IDC/

WorldTimes

- 정보활용능력 측정

- 컴퓨터, 통신, 인터넷, 사회 등 4개 부문 

15개 지표 사용

덴마크 1

미국 3

한국 8

일본 18

(53개국)

2004.11

디지털 근지수 ITU

- 인터넷과 통신 주로 IT 인 라  

활용도 측정

- 기반, 지불가능성, 지식, 질, 이용행태 

등 5개 부문 8개 지표로 사용

스웨덴 1

한국 4

미국 11

일본 15

(178개국)

2003.11
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□ 유비쿼터스사회로의 변화모습을 통계를 통해 조망

 o 고속인터넷, 모바일, 디지털컨버 스 단계를 거치면서 차 가시화되고 

있는 유비쿼터스사회로의 변화모습을 표 인 통계를 통해 조망

   - IT의 발 과 이로 인한 일상의 주요 변화를 인 라․디바이스․서비스(통신

/생활․비즈니스)로 별, 주요 통계를 심으로 황  망을 제시

모뎀

유선전화
PC

이동전화
(CDMA)

초고속인터넷
(ATM, xDSL)

노트북, PDA

광대역통합망
(BcN)

차세대PC

무선LAN

휴대인터넷
(WiBro)

1995 2005 2010아날로그 시대 디지털 시대 디지털 컨버전스 시대

Network

Device

Service

유비쿼터스 사회

차세대이동통신
(4G)

-DMB, DTV

-텔레메틱스

-홈네트워크

컨버전스 서비스

- RFID

- 지능형로봇

 < 새로운 국가 경제력의 결정변수 : 유비쿼터스 >

  한 국가의 경제력이 처음에는 1가구당 PC 수에 따라 정해졌고, 다음

에는 국민 1인당 인터넷 역폭에 따라 정해졌다면, 그 다음의 결정변수는 

총체  연결에 얼마나 근 했는가로 측정받게 될 것이다. 

  즉, 언제 어디서나 온라인 상태로 들어갈 수 있는 정도(Evernet)와 이 

에버넷 상에서 제공받는 서비스가 얼마나 다양하고 우수한가로 국가의 

우열이 나뉠 것이다.

- 토머스 L. 리드먼, “ 서스와 올리 나무‘ 증에서 -
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Ⅱ. 통계로 본 유비쿼터스 발  망

1. ‘스마트 인터넷(Smart Internet)’으로 진화

 □ 고속인터넷의 일상화

  o 국내 인터넷 이용율은 2000년 45%에서 2005년 6월 재 72%로 인구의 

2/3 이상이 이용하고 있으며, 인터넷 이용이  연령으로 확

<국내 인터넷이용자 황(천명)> 

  

32,570

19,040

24,380
26,270

29,220
31,580

44.7%

56.6%

59.4%

65.5%

70.2%

인터넷 이용자 현황 인터넷 이용률

2000 2001 2002 2003 2004

71.9%

2005.6

32,570

19,040

24,380
26,270

29,220
31,580

44.7%

56.6%

59.4%

65.5%

70.2%

인터넷 이용자 현황 인터넷 이용률

2000 2001 2002 2003 2004

71.9%

2005.6

19,040

24,380
26,270

29,220
31,580

44.7%

56.6%

59.4%

65.5%

70.2%

인터넷 이용자 현황 인터넷 이용률인터넷 이용자 현황 인터넷 이용률

2000 2001 2002 2003 2004

71.9%

2005.6    

    
    * NIDA, 2005.7

<국내 연령별 인터넷 이용 황>

10대 20대 30대 40대 50대

97.3%
97.2%

89.8%

67.2%

34.7%

50%

(0~19)

11.0%

60대이상

    * NIDA, 2005.7

  o 세계 고속인터넷 가입자수는 1996년 100만명에서 2005년 1.9억명

으로 증하 으며, 2010년에는 4.3억명으로 증가할 망

< 세계 고속인터넷 가입자 수(백만명) >

1 0.6 1.6 4.2
13.1

35.3

63
98.8

430

135.9

179.5

19961997199819992000 20012002200320042005 2010

1 0.6 1.6 4.2
13.1

35.3

63
98.8

430

135.9

179.5

19961997199819992000 20012002200320042005 2010

  * eMarketer 2004 & 2005.5, 

  * Informa Telecoms & Media, 2005.8

<한․미․일 고속인터넷 가입자수 비교>

1(24.9)1(23.17)1(19.1)1(17.2)

5(0.6)

1(9.1)

12(12.8)

10(8.25)

6(5.6)

4(4.5)
3(2.2)3(0.6)

8(15.0)
9(8.6)9(3.9)

11(2.2)

9(0.1)

11(0.5)

한국
미국
일본

1999 2000 2001 2002 2003 2004

1(24.9)1(23.17)1(19.1)1(17.2)

5(0.6)

1(9.1)

12(12.8)

10(8.25)

6(5.6)

4(4.5)
3(2.2)3(0.6)

8(15.0)
9(8.6)9(3.9)

11(2.2)

9(0.1)

11(0.5)

한국
미국
일본

한국
미국
일본

1999 2000 2001 2002 2003 20041999 2000 2001 2002 2003 2004

 

 * OECD Communication Outlook 2005 참고

 * 순 (100명당 가입자수)
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 □ 고속․고품질의 역통합망(BcN)으로 발

  o 2010년에는 통신․방송․인터넷 융합서비스를 언제 어디서나 범

하게 이용할 수 있는 역통합망(BcN)으로 진화

   - 수도권, 부산, , 주 등 10개 지역 2,000여 가구에 고품질 상 화, 

양방향 디지털TV, 화형 이러닝 서비스 등 40여개 시범서비스 제공

<국내 BcN 가입자수 망(만명)>

150

450 350

1,000 1,000

50

2,000

800

200

유선

무선

합계

2005 2007 2010

150

450 350

1,000 1,000

50

2,000

800

200

유선

무선

합계

2005 2007 2010

  * 정보통신부, 2003

현재 2010

50∼100Mbps

1∼3Mbps

-음성
-Text + etc.

- DTV(Interactive)
- e-learning
- IP전화

 <HDTV  역통합망 서비스>

  o 재의 고속인터넷 서비스가 속 역폭에 을 두고 있다면, 

BcN은 유비쿼터스 컴퓨터 환경과 속품질, 컨버 스가 심사

< 미래 4  인터넷 시나리오 >

 ① Adaptive user environments: 인간의 요구사항을 고도로 용하는 환경

 ② Not the Smart Internet: 모든 이에게 가장 기본  서비스 제공

 ③ Rich Media: 어떤 컨텐츠, 기기, 포맷이라도 언제나 속가능한 환경

 ④ Chaos Rules: 스팸, 정크메일, 해킹, 바이러스 등 디지털 Dystopia환경

  * Smart Internet Technology CRC(호주), “Smart Internet 2010”, 05.9
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2. 차세  PC의 확산

 □ PC의 포터블(portable)화

  o ’90년  이후 본격 보 된 PC는 디지털시  핵심 디바이스로 역할

<한․미․일 PC보 수(100명당) 황>
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48 49 51
45

51
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66 69

24

32
36 38 38
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1998 1999 2000 2001 2002 2003

한국 미국 일본

   * 한국 산원, 2005 국가정보화백서 재구성

- 1998년 827만  수 이던 PC 

보 수는 2003년말 재 약 

2,400만 로 2명당 1명꼴로 보

- 우리나라는 PC보 정책 추진 등 

범정부  노력으로 미국, 일본 등에 

비해 매우 가 른 증가세를 보임

  o 이동성을 시하는 문화가 확산되면서, 재 데스크탑 PC와 노트북 

PC의 매비 은 8 : 2 수 이나 차 증가 추세

    ※ 데스크탑 PC  노트북 PC의 매비  : 미국&유럽(7:3), 일본(5:5)

<국내 PC 매 수 규모 추이(천 )>
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노트북

데스크탑

노트북노트북

데스크탑데스크탑

데스크탑 노트북

  * 자정보센터(EIC), 2005

 - 데스크탑 PC는 포화상태로 성장율이 

둔화되는 반면, 노트북 PC는 매년 

꾸 한 성장세

  ※ 노트북 PC 매비 의 증가세 : 

    12.3%(’99) → 24.4%(’04) → 36.3%(’08)
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 □ 유비쿼터스 시 의 핵심단말 Post-PC의 부상

  o 차세  PC
1)
는 포터블, 웨어러블 단계를 거쳐 임베디드형으로 진화할 망 

 

구분 개념 단말기

1단계

(04～06)
포터블(portable)

안경형 디스 이, 환경/건강 감지 반지, 퍼스  

스토리지, 손목시계형 PC(ETRI), 펜형 입력장치

2단계

(05～08)
웨어러블(wearable)

지능형 옷감(Smart Fabrics), 휘는(flexible) 

디스 이, 입는 마더보드(Motherboard)

3단계

(08～12)
마이엔젤(My Angel)

내장형 컴퓨터, 이식형 컴퓨터, 

오감정보처리 컴퓨터, 지능형 물질(Smart Object)

     * 자신문 2005. 1. 19

  o 2010년 세계 성인 PC사용자의 75%가 차세  PC 사용 망(차세 PC학회)

   - 2010년 세계 Post-PC시장은 778억불(연평균 성장율 36.4%), 국내는 117억불

(연평균 성장률 56.5%) 상

     ※ 세계 일반 PC시장은 2002년 1,651억불에서 2007년 1,968억불(연평균 3.6%)

<국내 차세 PC시장 망(억달러)>

3.25 5.47 7.76
12.57

18.73

31.89

102.22

15.61

0.04 1.15 2.34 3.74

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2010

휴대형 착용형

<세계 차세 PC시장 망(억달러)>

0

115.69
154.07

205.96
263.26

329.52

685.3

1.27

93.52

24.7613.767.534.142.29

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2010

휴대형 착용형

  * Gartner Group 2002～2003, IDC 2000, VDC 2003

  * 휴 형(웹패드, 무선핸드헬드, PDA, e-book 등), 착용형(시계형, 의류형 등)

1) 차세  PC: 휴   착용이 가능한 소형․경량 정보기기로 웨어러블, 스마트폰, 핸드헬드 

PC 등으로 분류
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3. 모바일 통신서비스의 보편화

 □ 휴 폰으로 시작된 모바일 통신서비스 명

  o 국내 이동 화 가입자 수는 1999년 유선 화 가입자수를 추월한 이후, 

2005년 8월말 재 3,778만명으로  인구의 3/4이 사용

   - 세계 으로도 이동 화 가입자 수가 2000년 이후 속히 증가, 재 

다수의 국가가 유선 화 가입자 수를 추월

     ※ 국․인도 등 화가입률이 낮은 국가도 유선 화보다 이동 화 가입이 활발하며, 

만․홍콩․이탈리아는 총 인구보다 이동 화 가입자 수가 많음

<국내 유무선 가입자수 증가 추이>

20,425

21,250
23,043

23,443

37,787

6,879

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2006

유선전화 이동전화

<이동 화의 유선 화 가입자수 추월시 >

20011999 2000 2002 2003 2004 2005

한국(51)

영국(73)
스웨덴(79)

일본(62)

칠레(34)

인도(4)

중국(26)

미국(62)
호주(57)

인도네시아(6)

브라질(26)

100명당
이동전화
가입자 수

  * 정보통신부, 한국의 100명당 화가입자수(1999) : 51(이동 화) > 45(유선 화)

  o 세계 이동 화 가입자수는 2005년 20억명을 돌 하고, 2010년에는 

체 인구의 약 43%인 30억명에 달할 망(informa telecom & media, 2005.8)

   - 특히, 2004년에 속히 증가(2003년 비 9,100만명 증가)하 으며, 이  

거의 반을 인도와 국이 차지

     ※ 인도와 국의 이동 화 가입자수는 3.7억여명으로 아․태지역의 30%

   - 2010년 이동 화는 음악, 게임, 도박, 성인컨텐츠 등의 ‘미디어 채 ’로 

활용되어 428억달러의 련 산업을 창출할 망
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 □ 무선(wireless) 인터넷이 정착단계로 진입

  o 이동성이 부각된 무선 LAN과 휴 폰 기반의 무선인터넷 활용이 확산

   - KT의 ‘네스팟(Nespot)’은 올해 8월 서비스 출시 3년 6개월만에 50만 

가입자를 돌 하 으며, 네스팟 존은 13,000여개로 증가

    ※ 재 핫스팟존은 아태지역(29,400개), 미국(22,700개), 서유럽(25,000개) 수

   - 이동 화 기반 무선인터넷 이용이 차 일상화되고 있으며, 체 인터넷 

이용율에서 차지하는 비 도 꾸 한 증가세

     ※ 무선인터넷 이용율 : 22.7%(2004.12) →27.9%(2005.6)

<인터넷 속 방법 (%)>

xDSL 무선
인터넷

케이블
모뎀

전화
모뎀

ISDN 무선랜

89.4

27.9

15.7

5.1
1.6 1.6

xDSL 무선
인터넷

케이블
모뎀

전화
모뎀

ISDN 무선랜

89.4

27.9

15.7

5.1
1.6 1.6

* NIDA, 2005.7

<무선인터넷 이용율의 증가(%)>

72.1

77.3 21.8

2005.6

2004.12

0% 50% 100%

2.4

0.9

25.5

유선인터넷만이용 유무선인터넷이용 무선인터넷만이용유선인터넷만이용 유무선인터넷이용 무선인터넷만이용

    * NIDA, 2005.7

<세계 무선인터넷 매출액 망(10억달러)>

46

64

85

109

134

2003 2004 2005 2006 2007

   * IDC

 o IDC에 따르면 세계 무선인터넷 

매출액은 2003년 460억 달러 수

에서 연평균 30.67%의 성장세를 

지속, 2007년에는 1,340억달러에 

이를 망
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<국내 휴 인터넷 가입자  매출액 망>

2006 2007 2008 2009 20102006 2007 2008 2009 2010

70.4

230.9

489.8

748.4

885.3

1,209

29,062

22,374

12,717

5,097

가입자(만명)

매출액(억원)

   * KISDI, 2004.6

 □ 모바일 고속인터넷 시 로의 진

  o 무선 휴 인터넷서비스(WiBro) 가입자는 2010년 885만명에 이를 망

   - 세계 최 로 별도 주 수 역(2.3GHz)을 이용한 WiBro(Wireless Broadband) 

서비스를 2006년 국내에서 상용화할 정

     ※ 기존 무선랜과 휴 폰 기반 무선인터넷의 장 (이동성, 송속도)을 충

- 유․무선 화시장  고속인터넷 

시장이 포화상태를 보임에 따라 새로운 

시장창출을 통한 차세  성장동력 

발굴을 해 정책 으로 지원

 ※ 2012년경 약 1,000만명이 가입할 것

으로 상되어 유선 인터넷 시장을 

완 히 체할 망

  o 2010년경에는 재의 기술수 에서 진일보한 역 무선 이동통신 

서비스(4G)가 도입, 유비쿼터스의 핵심 통신서비스로 자리잡을 망

 < 무선통신의 진정한 력 >

  “지난 30년 동안 통신분야의 명  변화  하나는 ‘무선통신의 확산’

입니다. 무선통신이 주목받는 것은 그것이 유선의 반 라서가 아닙니다. 

무선 기술을 채택할 경우에 통신시스템을 설치하는데 들어가는 속도가 

무척 빠르게 단축되기 때문입니다. … 약 20년 에 태국 방콕시의 통신

시설 개선작업에는 토목공사와 함께 5년이라는 기간이 걸렸습니다. 그런데 

2년 에 에릭슨이 볼리비아에서 국 무선통신망을 건설하는데 걸린 시간은 

불과 한달이었습니다.” 

- 니콜라스 네그로폰데 (MIT 미디어랩 사장) - 
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4. 디지털 컨버 스 서비스의 본격화

 □ 디지털 라이 의 변화

  o 고속인터넷  모바일 기술은 일상 인 커뮤니 이션뿐만 아니라 

경제활동  산업분야로 다양하게 확산되어 신 인 변화를 래

<TV와 인터넷 이용시간 비교>

2 0 .5 h

0

5

1 0

1 5

2 0

2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4

시 간

1 8 .4 h

7 .4 h

1 1 .9 h

    * 한국방송 고공사, 2000～2004

- 그간 표 인 여가활용 수단이던 

TV는 인터넷이 보 되면서 차 

그 상이 약화

 ※ 2000년 13.1시간이던 주당 TV시청

시간과 인터넷 사용시간의 차이는 

2004년말 재 6.5시간으로 격감

  o 경제활동 부문에서는 특히 융거래의 온라인화  자상거래의 약진이 

돋보이는데, 인터넷뱅킹과 온라인증권거래는 주요 서비스 채 로 정착

     ※ 1997년 도입된 인터넷뱅킹의 비 (30.5%)은 창구서비스(30.6%) 비 을 육박

     ※ 온라인 증권거래 비 은 1998년 3.7%에서 2004년말 재 77.1%로 증

< 융거래의 온라인/모바일화 추이>

2,427

2,275

89.4

18.9

60.3

(단위: 만명, %)

2003 2004

77.1

인터넷뱅킹 이용자 수

모바일뱅킹 이용자 수

온라인증권 거래비율

2002200120001999

123

409

1,131

1,771

64.3
66.6

55.9

25.4

* 한국은행, 한국증권업 회

<서비스 채 별 업무처리 비 의 변화>

0 20 40 60 80 100

2002

2003

2004

2005.6

16.0

23.9

29.3

30.5

13.7 30.3 40.0

14.8 27.2 34.1

13.0 27.6 30.1

11.8 27.1 30.6

인터넷뱅킹 텔레뱅킹 CD/ATM 창구

   * 한국은행
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 < 자상거래 비 의 증가 추이>

118,796

178,810

1,552,958

1,653,732
1,741,896

1,834,204

235,025

314,079

7.7

10.8

13.5

17.1

(단위: 십억원, %)
전자상거래 총 규모

총 거래액 추정

전자상거래율

2001 2002 2003 2004

  * 통계청

- 자상거래 규모는 1998년 500억원에서 

2001년 118조, 2004년말 재 314조원

으로 성장

- 총 거래액 비 자상거래 비 도 

2001년 7.7% 수 에서 2004년 17.1%로 

증가하며 일상 인 거래수단화

  ※ 1997년 도입된 인터넷쇼핑몰도 2001년 

2,000여개에서 2004년말 재 3,400

여개로 증가

  o 산업부문에서는 특히 음반  게임산업에서 온라인․모바일화의 강세 

 오 라인 부문의 하락세가 심화되며 산업내 구조 변화 래

   - 2000년 음반시장의 10% 수 에 지나지 않던 MP3 시장은 2003년 

1,850억원 규모로 성장, 음반시장을 추월

   - 게임산업의 경우 비디오게임․PC게임 등 오 라인/스탠드얼론 게임은 

하락세인 반면, 온라인게임이 게임산업의 새로운 주류로 두

    ※ 게임이용자의 1순  선호 랫폼도 온라인게임과 모바일게임만 증가세

<음반시장 규모의 변화(억원)>

    

2003 2004200220012000

음반시장 규모

MP3시장 규모

424
683

891

1,850

2,500

4,104

3,733

2,861

1,833

1,000

    * 문화 부, 2004년은 추정치

<국내 게임시장 유율 황  망(%)>

19.1
23.6 27.1 29.5 32

3.7
5.7

4.3 4.4 4.8 5.2
3.7

7.9

5.2
4.4 3.9

3.8 4.1 4.3 4.5

1.2 0.9 0.7 0.62.4

2003 2004 2005 2006 2007
2004 2005 2006 20072003

온라인게임 아케이드게임 비디오게임 모바일게임 PC게임

2004 2005 2006 20072003

온라인게임 아케이드게임 비디오게임 모바일게임 PC게임

   

     * 문화 부, 2005 한민국 게임백서
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  o 휴 폰과 디지털카메라  MP3 이어의 결합으로 표되는 재의 

컨버 스 트랜드는 기존 시장을 잠식하는 형태로 산업구조를 재편

<디지털카메라와 카메라폰 시장규모 추이(만 )> 

 

  * 알엔디비즈 & 연합뉴스

- 필름카메라를 체하며 성장하던 

디지털카메라는 카메라폰 출시 

이후 성장세가 격감

 ※ 카메라폰은 2002년 130만  수

에서 2004년에는 약 100배 증가한 

1,300만  규모이며, 향후 출시되는 

휴 폰의 80%이상에 탑재될 망

<MP3P와 MP3폰 시장규모 추이(만 )>

2004 200520032002

58

130
180 250

115

310

MP3 판매량

MP3폰 판매량

MP3 판매량

MP3폰 판매량

MP3폰 출시
(2004.3)

   * MP3 이어 : IDC (2005년은 추정치)

   * MP3폰 : 2004.10 & 2005.2 실제 매량

  - MP3폰 역시 2004년 출시 이후 

1년만에 310만 가 매되며 

MP3 이어를 추월

  ※ 이동통신사들은 MP3폰을 통해 

무선데이터 매출을 확 하고자 

유무선 음악포털서비스 강화 : SKT

(멜론), LGT(뮤직온) KTF(도시락)

 < 쇠락하는 TV, 부상하는 휴 폰 >

 “한국인은 TV를 죽일 것입니다. 한국처럼 고속인터넷이 발달한 나라

라면 사람들은 TV가 아니라 PC나 휴 폰 등 인터넷에 연결된 기기에 

갈수록 더 많은 시간을 보내게 될 것이며, 유비쿼터스 환경이 진 될수록 

TV는 ‘기동력’이 떨어질 것입니다. 반면, 휴 폰은 통신과 컴퓨터의 기능이 

정교하게 결합된 ‘텔 퓨터(Teleputer)'로 그 잠재력이 매우 높습니다.”

 
- 조지 길더 (『텔 코즘』 자) - 
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 □ 새롭게 부상하는 디지털 컨버 스 서비스

  o 2010년 디지털 멀티미디어 방송(DMB)이 아날로그 방송을 체

21 40

61 63

145

145

130

306
436

222

524

746

327

1,026

431

778

1,105

1,457
위성DMB

지상파DMB

DMB(합)

2005 2006 2007 2008 2009 2010

<DMB 서비스 가입자 망(만명)>

 * ETRI, 2005.2

- 이동 에도 방송을 시청할 수 

있는 통신․방송의 융합 서비스인 

DMB 서비스에 2010년 1,457만명이 

가입, 아날로그 방송을 완 히 

체할 망

 ※ 올해 성DMB 상용화에 이어 연말

까지 지상  DMB 시범서비스 정

  o 2010년 세계 매차량의 35%에 텔 매틱스 장착

   - 2002년 약 200만 ( 세계 매 차량의 4%)에 장착된 텔 매틱스 시스템은 

2010년까지 약 2,100만 (35%)로 확 (Telematics Research Group, 2003)

    ※ 국내 텔 매틱스 서비스 가입자 수는 29.5만명(’05.3)으로 ’03년말 비 136% 

증가하 으며, 2007년까지 체 자동차의 25.5%에 보 될 망

<텔 매틱스 보  황>   <텔 매틱스 단말기 보  망( , %)>

SK 텔레콤

(Nate Drive)
KTF

(K-Ways)
LG 텔레콤

(ez-Drive)
현대자동차

(MOZEN)
쌍용자동차

(Ever Way)

90.78%

268,000명

19,500명

5,000명
2,500명

200명

After Market Before Market

6.61%

1.69%

0.85%

0.07%

    * 정보통신부

8,148116,753
0.77 34,935

231,357
1.55

108,547

812,142
5.1

280,662

4,459,819

579,856

2,045,842
12.3

25.49
AM
BM
보급율

2003 2004 2005 2006 2007

    * ETRI, 2004.10
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  o 홈네트워크는 가장 유망한 컨버 스 서비스 분야

<세계 홈네트워크 기기 시장 망>

유비쿼터스컴퓨팅
유무선 홈네트워크

홈서버/홈게이트웨이홈서버/홈게이트웨이

지능형정보가전

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

16
35

50

299
346

20 25 35 48 60 7043 49 54 65 81 10079 103
124

156
194

243

384
419

461
507

558

 * Gartner, 2003

  - 홈네트워크 세계시장은 2005년 488억 

달러에서 2010년 978억달러로 연평균 

19% 성장 망(Gartner Group, 2003) 

   ※ 국내는 2007년 1,000만 가구 보 을 목

으로 시범사업을 추진 이며, 미국은 

2003년말 670만 가구에서 2007년말 

3,230만 가구로 증 망(Yankee Group)

  o RFID는 2010년 일상 생활분야까지 확

<세계 RFID 시장 망(억달러)>

234

40
81

20 30

100

4
16

131

3

77

0

50

100

150

200

250

2004 2005 2006 2007 2010

센서/능동형

수동형

네트워크형

제어형

   * ETRI, IDTechEx, VDC 등 추정, 2004.11

 - 국방분야에서 시작된 RFID 서비스는 

유통, 식품  축산물 리 등의 분야로 

속히 확산

   ※ 칩가격이 하락(2005년 23.3센트 → 

2010년 6센트)하면서 차 실생활

분야로 확 될 망(IDTechEx)

  o 지능형 서비스 로 은 2010년 이후 본격화

<지능형로 시장  유율 망>

0.5 1.1 3.1
6.7

43.9

15.0

0.5 1.8 4.0 9.7

2004 2005 2006 2007 2010

시장전망(억달러)

세계시장점유율(%)

  * UNECE, 국제로 회, 지능형로 산학연 문가

  - 지능형서비스로 은 지능형 가 과 

결합한 가정용 로   엔터테인먼트 

로  심으로 차 확 될 망

    ※ 국내 시장규모는 2004년 0.5억달러

에서 2010년 43.9억 달러로 세계

시장의 15%를 차지할 망
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