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소득 만 달러 시대 한국의 국가브랜드 현황2 ,■

일본의 수준에 불과한 한국 브랜드 가치- 1/6













한국의 국가브랜드 현황

국가브랜드 취약의 원인

• 한국은 2002년 한일 월드컵을 계기로 ‘Dynamic Korea’를 도입했지만 실효성은 미흡

- 2006년 한국의 국가브랜드 가치는 5,043억 달러로 2000년(2,097억 달러) 대비 양적으로 성장함

- 그러나, 한국의 국가브랜드 가치는 일본의 1/6, 미국의 1/26 수준에 불과함

- 안홀트-GMI는 2005년 35개국 중 25위에서 2007년에 38개국 중 32위로 한국의 브랜드 순위를 발표함

정부 • 효율적인 브랜드 관리 정책 기능이 미흡

문화 • 한류의 지속성 약화

관광 • 세제정책으로 인한 가격경쟁력과 국제이벤트 중심 상품의 실효성 약화

기업 • 국가 브랜드 제고를 위한 정부와 글로벌 기업의 연계성 부족

이민 • 고급두뇌 인력의 유인방안 부족과 혈통주의· 폐쇄주의 경향의 이민 정책

국민성 • ‘어글리 코리언’이라는 대외 국민이미지 약화에 교육, 홍보, 관리 미흡

국가브랜드 제고를 위한 과제

• 국가브랜드 통합 센터 설치 및 국가마케팅 실시로 정책의 효율성 추구

• 대표상품 개발을 통한 관광 및 문화 산업의 경쟁 지속력 유지

• 대외적으로 경제적 위상에 맞는 국제사회에서의 역할을 확대하고 외교력을 강화

• 지적재산권 국가 관리시스템 구축과 고급 인적 자산 확보에 주력

• ‘어글리 코리언’ 퇴치를 위한 범국민 캠페인 전개

• ‘Dynamic Korea’의 홍보에 치우쳐 주요 부문별 취약점에 대한 대응방안 부족종합평가

• 글로벌 기업브랜드의 후광효과를 이용한 전략 도입
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