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1) 헤럴드경제 사이버영토에 깃발 제 콜럼버스 키워라, ‘ 2 !’, 2008.08.08



2) 국토연구원 디지털시대에 대비한 사이버국토 구축전략 연구, , 2001. 12.



3) 모든 사물이 컴퓨터와 연결되고 모든 컴퓨터는 서로 연결되어서 언제 어디서나 컴퓨터를 이용하여 정보를 얻거

나 사물을 제어할 수 있는 환경

4) 국토연구원 국토정보화 혁신을 위한 지능형국토 추진방안, (I), 2007. 12.
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5) 국토연구원 공간정보 패러다임 변화 공간정보산업 트렌드 국토정책, ‘ : ’, Brief, 2007. 10. 15

6) RFID (Radio Frequency Identification), USN (Ubiquitous Sensor Network)



7) GPS (Global Positioning System)　
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8) 위치기반서비스LBS (Location Based Service) -

9) 지능형교통서비스ITS (Intelligent Transportation Service) -
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10) 와 의 합성어로 기술을 활용한 고객관계 관리시스템GIS CRM (Customer Relationship Management) GIS

11) 지리정보시스템 와 파트너관계관리시스템 의 합성어로 지리정보에 기업이 가진 파트너 유통망을 시(GIS) (PRM)

각화해 분석 및 관리하는 솔루션





12) 타 콘텐츠 제공자 또는 사용자가 구글의 공간정보데이터를 활용API (Application Programming Interface) -

하여 새로운 서비스를 개발할 수 있도록 제공되는 기능

구글의 사이버영토 제패 전략
년 등장한 구글 맵과 구글 어스는 구글 쇼크라고 이를 만큼 혁신적인 사이버영토2005 ‘ ’

구축전략과 공간정보 비즈니스 모델을 제시하였다 구글의 사이버영토 전략은 무료. ‘ ’, ‘AP

I12) 제공 충실한 기능으로 요약될 수 있다 이 회사는 자료구축에서 서비스에 이르는 가’, ‘ ’ .

치사슬을 수직적으로 확장하고 유무선 서비스를 수평적으로 통합하는 비즈니스 모델을 제시․

하였다 또한 사 등과 같은 타 회사의 콘텐츠와 최종사용자의 를. National Geographic UCC

공간정보와 연계하는 서비스모델을 통해 구글은 와 함께 독과점적 공간정보공급자의 위MS

치를 획득함으로써 사이버 영토뿐만 아니라 현실 세계에까지 지대한 영향력을 미치고 있다.

자료구축 전략

구글은 사가 운용하는 위성을 통해 전 세계 억 인구의 집이 보Digital Globe QuickBird 30

일 정도로 높은 해상도의 위성사진과 라이센싱을 통해 획득한 항공사진 자체적인 촬영을,

통해 획득한 거리모습 등 수십 페타바이트 페타바이트는 백만 기가바이트 분량의 공간정(1 )

보를 개의 서버에 디지털 피라미드 형태로 구축하였다900 .

솔루션 전략

구글은 구축된 공간정보를 효과적으로 제공하기 위하여 년 이라는 회사를2004 Keyhole

인수하였다 은 년 최초로 를 개발한 미국계 회사이다 구글의. Keyhole 2001 GeoBrowser .

는 엄청난 분량의 공간정보를 지연 없이 효과적으로 제시하고 사용자들이 만든GeoBrowser

콘텐츠를 구글의 공간정보와 연계할 수 있는 기능을 내장하고 있다.

콘텐츠 전략

구글은 콘텐츠의 융복합과 공간정보의 상세화를 위해 크라우드소싱 이라(Crowdsourcing)․

고 불리는 집단지성 모델을 채택하였다 지금까지 약 만 명의 사용자가 수백만 개의 주석. 85

과 이미지를 첨부하였다 또한 기존 공간정보 사이트의 기능에 특정 분야 정보를 접목하는.

매쉬업 기능을 제공함으로써 다양한 콘텐츠의 융복합을 촉진하고 있다 매쉬업의(Mash-Up) .․

대표적인 예로서 공간지리정보와 부동산정보가 접목된 하우징맵스 를(housingmaps.com)

들 수 있다.

서비스 전략

구글은 엄청난 비용을 들여 구축한 공간정보를 초기에 무료로 제공함으로써 사이버영토

를 선점하는데 주력하였다 그리고 최근 개인서비스 위주로 이루어져 있는 구글의 현 공간.

정보서비스 구성을 기업서비스와 공공서비스로 확장하여 수익 모델 확보에 주력하고 있다.

또한 통신서비스 사업자와 장비 사업자와의 전략적인 제휴를 통해 공간정보서비스 제공 채

널의 다양화도 시도하고 있다.










