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중 소비재 판매 증가율과 증가율 추이< CPI >
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중 소비자심리지 소비자기 지 추이< >
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중 내 확 조치에 른 자금 투입 계획< >
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중 소비지출 추이< GDP, GNI, >
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중 지역 간 소득격차 추이< >
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중 지역 간 소비지출 차이 추이< >
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중 농 간 소득격차 추이< >

중 시 농촌 인 소비 시장 비중 추이< >
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중 시가 소득계층별 비중 추이< >
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가 당 내 재 보유량< 100 >
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시지역 인당 소비 지출 성< 1 >
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중 라인 쇼핑 시장 추이< >
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