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휴대전화 이용자의 스마트폰 비중< >
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소셜커머스 진화의 주요 영향 요소별 성장 속도< >



소셜커머스의 진화와 기업에 대한 시사점

VIP Report 2010. 11. 9

소셜커머스 진화의 방향< >
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소비자 기업 간 수평형 관계 구축의 기회와 위협< - >
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