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존의 상거래 소셜커 스의 차이< >



커머스의 진화 기업에 대한 시사점

Hyundai Research Institute

공동 매형 소셜커 스의 판매 식< >
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소비자 심 시장에서의 상 가치 화< >
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인터넷 이 자의 사이트 접속률 평균 이 시간< >
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휴대전화 이 자의 스마트폰 비< >
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소셜커 스 화의 주 향 소 성장 속도< >
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소셜커 스 화의 향< >
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미 주 소셜커 스의 서비스 시< >
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시장의 화 소셜커 스의 화< >
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시장 정보량 확대의 회 위협< >
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소비자 업 간 수평형 계 축의 회 위협< - >



커머스의 진화 기업에 대한 시사점

Hyundai Research Institute

판매가격 하락의 회 위협< >
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