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Executive Summary





主要 經濟 懸案

현대경제연구원 1

방송산업의 플랫폼별 사업자 종사자 매출액 추이< >ㆍ ㆍ

1) 우리나라의 매체별 보유율을 보면 가 로 가장 일반적이며 휴대폰 컴퓨터 라디오, TV 97.6% , 94.6%, 76.8%,

핸드폰 의 순으로 조사됨방송통신위원회57.9%, DMB 40.4% ( , 2009.10)



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 2

매체환경 변화와 미디어 빅뱅< >

2) 본 연구는 미디어산업 트렌드와 시장 전망을 통해 정책과 사업 추진에 필요한 자료를 제공한다는 의미가 있음

3) 라틴어로 옴니 는 모든 전지전능한의 뜻을 지닌 형용사 접두사이며 옴니미디어 는(Omni) ‘ ’(all), ‘ ’ / , (Omni Media)

언제 어디서나 누구와도 소통이 가능한 전지전능한 미디어를 의미함,

미디어

빅 뱅



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 3



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 4

유료방송서비스의 플랫폼별 연도별 가입자 증가 추이< >ㆍ

매체별 광고비 비중 추이< >



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 5

광고집약도 하락과 무역의존도 상승 추이< >



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 6

방송산업의 서비스별 매출액 추이 및 전망< >

4) 플랫폼별 연도별 매출액 추이 및 전망치는 별첨 표 를 참조하기 바람< 4>

5) 벡터자기회귀모형 이란 시계열 분석의 특징과 회귀분석의 특징을 결합(VAR, Vector Autoregressive Model)

하여 변수 사이에 나타나는 상관관계와 인과관계를 추정할 있는 다변수 시계열 모형임 모형은 전통적인. VAR

회귀분석을 사용하는 구조방정식이 갖는 단점을 보완할 수 있어 시장 예측에 흔히 사용되며 정보통신정책연,

구원 의 년 방송시장 전망에서도 하향식 모형이 가장 적합성이 높다고 확인됨(2009.12) 2013 VAR

차p VAR :ㆍ         ⋯   

단,ㆍ   



 ⋯ 

⋯
 ⋯ 





 ×의계수행렬   ⋯ ′



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 7

광고시장 전망과 광고집약도 추이 낙관적 보수적< ( VS ) >

6) 자기회귀 모형 이란 변수자체의 과거 값에 있는 정보를 이용하여 변수 의 움직임을 추(AR, Autoregressive) Y

정하며 함수식은 아래와 같음 변수 자체의 시간의 흐름에 따른 특성만을 토대로 모형을 설정하기 때문에 변. ,

수 사이의 이론적인 관계를 고려하지 못한다는 한계가 있으나 예측치 추정에 유용한 것으로 평가, .

아울러 년 한국방송광고공사 의 광고비 추정 모형에 기초하여 상향식으로 추정 후 과거 경제위, 2009 (KOBACO) ,

기 경기회복에 의한 반등효과 그리고 향후 예상되는 주요 이벤트적 요소를 고려하여 세부 조정함,

δ α α α ε



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 8

매체별 광고시장 현황 및 전망 낙관적< ( ) >

매체별 광고비 비중 현황 및 전망 낙관적< ( ) >



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 9

참고< > 경제성장과 광고비

명목 증가율과 광고비 증가율 추이< GDP >
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主要 經濟 懸案

현대경제연구원 10

케이블 가입자 현황 및 전망< TV >

7) 가 발표한 가입국 유료방송 가입비율은 아래 표와 같음PWC(2008) ‘OECD ’

8) 통계청의 가구 전망 인용

9) 방송통신위원회 의 최근 조사에 따르면 유선방송 가입자 가운데 해지 의사를 밝힌 응답자는(2009.10) , 2.8%

정도이며 그 중 는 로 는 위성방송으로의 전환을 희망, 51.3% IP TV , 11.6%



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 11

유료방송 매체별 가입자 전망< >

10) 방송통신위원회 의 조사에 따르면 위성방송 가입자 중 해지 의사를 밝힌 응답자는 로 케이블(2009.10) , 11.8%

에 비해 훨씬 높으며 그중 는 로 는 케이블 로의 전환을 밝힘TV , 41.5% IP TV , 37.3% TV



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 12

신문 구독료 지상파 케이블 기본형 수신료 추이< , TV >ㆍ

11) 우리나라 유료방송시장 정상화 방안KCTA(2010.8), ' ', 2010.8, P.33

12) 년 케이블 도입 초기에 개 전 채널의 의무송신을 조건으로 기본형 수신료가 월 원으로 책정1995 TV 27 15,000

되었으나 년부터 묶음 채널 상품이 도입되면서 월평균 원 이하로 요금이 형성되었으며 가입, 1998 (tier) 8,000 ,

자를 늘리기 위한 보급형 상품 원 에 다수 가입자들이 몰리게 됨에 따라 년까지 계속 하락(3,000~4,000 ) 2003

했다가 차츰 반등하여 년 원까지 상승함2009 6,174 . 케이블방송 수신료는 디지털 전환과 공중파 수신료 인상

에 따라 점차 상승할 것이며 지금의 상승 추세가 지속된다면 년에 천 백 원 정도로 올라갈 전망, 2015 8 5 .

13) 위성방송 수신료는 경쟁적 마케팅이 어느 정도 해소되고 시장이 정상화된다면, 케이블방송과의 수신료 차이를

유지하면서 년 천 원 선에서 점차 상승하여 년에 만 천 원 선을 회복할 수 있을 것으로 전망됨2010 9 2015 1 1

14) 년 사업 초기에 들은 로부터 수신료의 를 프로그램 사용료로 분배받았으나 년에는 배1995 PP SO 32.5% , 2004

분율이 까지 떨어졌으며 이후 점차 올라가 년에는 까지 회복되었으며 여전히 낮은 상태11.6% , 2008 21.5% ,



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 13

케이블방송과 위성방송의 가입자 인당 수신료 추이< 1 (ARPU) >

케이블 서비스 상품별 평균 요금< TV >

15) 년2008 미국 의 수신료 광고료 비율은 임에 비해 한국 의 수신료 광고료 비율은 로서PP : 54: 42 PP : 23: 68

크게 차이남.

16) 한국케이블 방송협회TV (2010.7)



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 14

디지털 케이블 와 인터넷 의 서비스 가격 비교< TV (IP)TV >

매출규모별 손익 현황< PP >



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 15

년 시청률 프로그램의 유형별 구성비< 2009 ‘TOP 50’ >

년 자본금 및 시청률 현황< 2008 PP >

17) 년 이후 자본금 억 원 이상의 소규모 사업자들이 프로그램 공급사업자 로 등록할 수 있게 됨에 따2001 5 (PP)

라 사업자 수는 년 개에서 년 개로 증가, PP 2000 42 2009 186

18) 총 개 가운데 와 같은 지상파 계열 와 보도전문 대기업 계열 등을 제186 PP KBS, MBC, SBS PP PP, MPP

외한 일반 PP

19) 윤석민(2010)



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 16

20) 방송산업실태조사 에 따르면 지상파사업자의 구매 외주 제작 비율은 이며(2009) , : : 4.15%: 39.87%: 55.98% ,

채널사용사업자 의 비율은 각각 에 달함(PP) 38.72%: 13.50%: 47.79%



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 17

경제연구본부 정책연구실 연구위원 김 동 열 (2072-6213, dykim@hri.co.kr)

연 구 원 김 천 구 (2072-6211, ck1009@hri.co.kr)



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 18

별첨 광고시장 전망 관련 세부 자료< >

별첨 표 매체별 광고시장 추이 및 전망 낙관적< 1> ( )



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 19

별첨 표 매체별 광고시장 추이 및 전망 보수적< 2> ( )



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 20

별첨 표 유료방송 매체별 가입자 추이 및 전망< 3>



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 21

별첨 표 방송산업의 서비스별 매출액 추이 및 전망< 4>



主要 經濟 懸案

현대경제연구원 22



主要 國內外 經濟指標

현대경제연구원 23


