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기업 경영 정보

□ 기업의 브랜드 가치 평가1)

- 브랜드에 대한 관심

현재 일본 회계기준에는 자사가 육성한 브랜드의 가치를 기업이 독자적으

로 대차대조표에 계상하는 것을 인정하지 않고 있음

하지만 주식시장에서는 브랜드 가치 등 보이지 않는 자산에 평가를 중요

하게 인식하고 있어서, 기업의 주식시가총액과 순자산과의 격차는 더욱

커지고 있는 상황임

- 日경제산업성은 재무 데이터를 통해 기업의 브랜드 가치를 평가함

경제산업성은 매출액, 매출원가, 광고비 등 기업의 재무 데이터를 활용하

여 기업의 브랜드 가치 평가 방법을 제시함

브랜드 파워를 나타내는 가격 우위나 매출의 안전성 등 재무자료에 근거

해서 기업의 미래 현금흐름(cash flow)의 개선 정도를 계산함

평가 모델에 의하면, 동일 업종의 타사와 비교해서 영업이익률이 높고, 매

출이 안정적일수록 브랜드의 가치는 높게 나타남

- 브랜드 평가 모델의 적용

일본 상장기업(금융관계사 제외)의 2001년도 재무자료로 브랜드 가치를

평가한 결과, 소니의 브랜드 가치가 4조 4,276억 엔, 도요타자동차가 2조

161억 엔, 마쓰시타가 1조 6,613억 엔으로 나타남

브랜드 평가 모델은 위와 같은 자사의 가치 평가뿐 아니라, 자회사로부터

모기업이 브랜드 사용료를 징수하기 위해서도 활용될 수 있음

경제산업성에서는 무형자산의 공시수법에 관한 검토를 하는 미국의 재무

회계기준심의회(FASB)에 본 평가 방법을 설명할 예정임

1) 日本經濟新聞(2002년 6월 22일자)
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□ e-Japan의 기본 목표2)

- 일본 정부의 정보기술(IT) 보급을 위한 기본 목표

최고 수준의 통신 인프라 정비, 전자상거래의 추진, IT 인재의 육성과 교

육 등 5개 분야에서 IT 환경을 정비하기로 결정함

또한 IT 투자를 촉진시킬 수 있는 세제 정책 등을 2003년까지 도입하는

것도 검토 중인 것으로 알려짐

< e -Ja pa n 중점 계획 2002 >

구 분 내 용

IT 네트워크 구축
- 통신 분야의 대폭적인 규제 완화 및 참여 자유화
- 무선Net 사용을 위한 여유 주파수 재분배
- 국가와 지방이 보유한 광통신망의 개방

인재 육성
- 전국 초중고 교실의 net 접속
- 전교원의 IT 활용 지도력 향상
- 지역 IT 리더 25만 명 육성

전자상거래 촉진
- IT 투자에의 세제 혜택
- 콘텐츠 유통을 촉진하는 저작권 보호 시스템 정비
- 전자상거래의 소비자 보호체제 구축

행정의 정보화 - 국가의 공공사업의 전자 입찰 도입
네트워크 안전성 , 신
뢰성 확보

- 서비스 테러 대응 강화

- 콘텐츠 보급 환경의 개선

S/ W나 TV 프로그램 등의 부정적 유통이 만연한 현재의 상황에서 네트워

크 인프라의 구축은 제작자들의 저작권 침해를 증가시킬 우려가 있음

이에 대해 정부 및 기업에서는 법적, 기술적 대응과 함께 콘텐츠 보급 환

경에 대한 포괄적인 논의가 필요한 시점임

소니의 이데이 노부유키회장도 넷(net)에서의 콘텐츠 보급 활성화를 위해

서는 무엇보다도 안전한 콘텐츠 보급 환경 구축이 중요하다고 지적함

(임종욱 : frontier@hri.co.kr ☎ 031-288-7348)

2) 日本經濟新聞(2002년 6월 19일자)


