




브랜드
이미지
재구축

20세기  : Better Things for Better Living

21세기  : The Miracle of Science

핵심
역량
재설정

• 핵심  사업  분야 : 생명  과학  사업
• 목표 : 2010년까지  매출  비중  25% 달성
• 달성  방안 : 전략적  제휴 , 기업매수 , 인터넷  활용




