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■ 국내 전자상거래규모(2000년)

자료: 통계청, '2000년전자상거래기업체통계조사결과', 2001. 6.
주: 조사대상기업수는 1,658개, 입찰·계약·주문중최소한한개의절차가네트워크
상에서이루어지면전자상거래에포함

- 2000년 국내 기업들의 전자상거래 규모는 57조 5,584억 원이며, 이 가운데 B2B
가 91%로 대부분을 차지하고 B2C(1.3%)나 수출 거래(7.7%)의 비중은 미미한
것으로나타남

·업종별로는, 전자상거래 판매 및 구매액에서 제조업이 차지하는 비중이 각각

93.2%와 81.3%를 차지하고 있는데, 특히 판매에 있어서는 1차금속, 전기기계,

자동차의비중이크고, 구매에서는전자부품, 전기기계등이큰비중을차지

- 향후 전자 상거래규모를확대시키기위한정책적 노력이필요함
·이를 위해서는 불투명한 거래 관행, 미숙한 기업간 협력 문화, 불충분한 기업

조직의 IT화와같은구조적인문제점을개선해나가야할것임
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