
---------------------------------- 지식 정책 동향과 해설 ----------------------------------

■ 지식 정책 동향 (2002.7.27∼2002.10.07)

산업자원부,
중소기업
3000곳
e수출 지원
(2002.8.13)

▶산업자원부는 12일 전자무역 확산 전략회의에서 이같은 내용의전자무역

2010년 중장기 발전비전을 확정

▶우선 내년 중 중소기업의 무역자동화(EDI) 이용료를 인하하고, 전자무역

중개기관으로 e무역상사를 육성하여 2005년까지 3000개 유망 중소기업의

인터넷 수출을 지원할 방침

산업자원부,
전자상거래
실무 인력
10만 명 양성
(2002.8.3 1)

▶산업자원부는 제2단계 전자상거래지원센터(ECRC) 3개년 사업계획(02.9∼

04.12)을 수립하여 금년 9월부터 시행해 나가기로 함

▶ECRC는 전자상거래 확산을 위해 97년 도입된 제도로서, 현재까지 전자상

거래 실무인력 양성 및 컨설팅 등 지방의 전자상거래 지원 거점기관으로

발전하여 왔음

정부,
벤처투자 재원
1조 원 조성
(2002.9.18)

▶벤처기업의 재도약을 위해 벤처투자 재원을 조성, 부품·소재산업과 생명

공학·환경기술 등 신산업에 투자토록 유도할 방침

▶유망 벤처·중소기업제품의 해외 수출 지원에도 적극 나서, 2010년까지 벤

처·중소기업 수출 비중을 총 수출액의 50%로 확대할 계획

산 업 자 원 부 ,
Korea

e - Le a rn i n g
2002 행사 개최
(2002.9.18)

▶e-Learning 컨텐츠, 우수 논문 시상, 정책포럼, 학술대회 등 e-Learning 확

산을 위한 Korea e-Learning 2002 가 산업자원부 주최로 11월에 개최

▶e-Learning이 국제적으로 활발하게 논의되고 있으나, 아직 국내에서는 이

해가 미흡한 실정, 이 행사를 국제 컨퍼런스, 전시회 등과 연계하여 한국

의 대표적인 e-Learning 행사로 발전시킬 예정

중소기업청,
내년 중소기업
지원 규모 증가
(2002.9.23)

▶내년도 중소기업 지원 사업 규모를 올해보다 4.1% 증가한 6조 9,968억 원

으로 정하는 내용의‘2003년도 중소기업 육성시책심의 완료

▶이에 따르면 내년 중소기업 정책 자금 규모는 올해 2조 7,058억 원보다

5.8% 증가한 2조 8,623억 원으로 확정

정보통신부,
기술담보 융자
지원 사업
(2002.9.25)

▶담보가 없는 IT 중소·벤처기업의 자금난을 덜어주기 위해 700억 원의 기

술개발 자금을 지원키로 하는 내용의 2̀002년도 정보화촉진기금 정보통신

산업 기술개발 융자지원사업 계획을 확정, 공고

▶이번 기술개발자금은 특정 담보 없이도 중소 기업의 기술을 평가, 대출해

주는 기술담보 대출제도를 도입한 것이 특징
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■ 20 10 브랜드 강국 비전

- (개요) 산업자원부는 2010년 세계 일류 브랜드 강국으로 도약하기 위한 「브랜

드 경쟁력 강화 방안」을 추진하기로 하였음

·세계 시장의 단일화와 전자상거래의 확산은 브랜드 경쟁을 촉진, 브랜드와 같은

비가격 경쟁력이 상품 경쟁력의 핵심이 됨

·산자부는 2010년까지 고유 브랜드 수출 비중을 70%수준으로 확대, 세계 100대

브랜드에 우리 브랜드가 10개 이상 포함되는「2010 브랜드 강국 비전」을 설정

- (주요 내용) 브랜드 고급화의 적극적 추진을 위한 브랜드 경쟁력 강화 방안 발표

·(기업의 브랜드 개발 역량 제고) 브랜드 자가 진단 모델을 개발하여 보급, 브

랜드 개발자금 지원 및 전문 브랜드 컨설팅 기관에 의한 「브랜드 클리닉 사

업」을 통해 중소기업의 브랜드 개발 지원 및 지도 강화 예정

·(브랜드 중심의 마케팅 역량 강화) 일류 상품의「브랜드 경쟁력 조사 보고

서」를 매년 발간, 주요 수출 시장에 대한 칼라 마케팅 전략 추진, 공동 브랜드

마케팅 활성화 등으로 우리 기업 및 제품의 브랜드 이미지를 높여 나갈 예정

·(브랜드 인프라 조성 확대) 브랜드 통합 정보망 구축, 브랜드 전문 인력을 양

성, 연구 센터 설치 및 국내외 브랜드 네트워크 구축

·(기업의 브랜드 경영 확산 유도) 브랜드 경영 우수 기업 시상, 국내 기업에 대

한 브랜드 가치 평가, 기업의 브랜드 경영 실태에 관한 서베이 실시, 기업 CEO

등을 대상으로 브랜드 포럼 개최

·(Korea 브랜드 가치제고를 통한 국가 이미지 개선) 국가 브랜드의 중요성과 전

략 확산을 위해「Korea 브랜드 컨퍼런스」개최,「Korea 브랜드 캠페인」전개를 통

해 월드컵을 통해 창출된「The Great Republic of Korea」의 이미지 지속적 제고

- (의의) 브랜드의 가치는 기업의 가치를 좌우하는 핵심 수단

·우리 나라는 수출의 70% 이상이 주문자 상표 부착 방식에 의존, 브랜드 개발

및 관리 능력의 부족으로 기술·품질의 수준에 비해 브랜드 가치 저조

·우리 상품 및 기업의 브랜드 경쟁력 강화를 통해 질적 경쟁력을 갖춘 수출 구

조가 정착될 수 있을 것으로 기대


