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고객  최우선주의
-  고객은 항상 옳다
-  고객은 전략의 핵심이다
-  고객의 선택 폭 확대
-  고객 접촉을 통한 예측

종업원 만족
-  종업원은 중요한 자산
-  개인적 유대 관계 강화
-  부의 공평한 분배

기술 리더십  확보
-  M&A의 활용
-  지적 자산의 확보
-  차세대 기술의 확보
-  기술 노하우의 축적

협력  경영
-  전략적 제휴의 확대
-  아웃소싱의 확대

인터넷의  적극  활용
-  제품 및 서비스 제공
-  채용 및 유지
-  기술 지원

글로벌 네트워크 비즈니스

브랜드  가치의  활용
-  좋은 브랜드 이미지 활용
-  인터넷을 통한 
    고객 인지도 향상






