








목표 설정
- 세계적 금융기관
- JP 모건, 모건 스탠리, 도이치방크 등

포지셔닝
- 지주회사와 개별 기업의 관련성 강조
- 고객 중심의 포지셔닝

브랜드名
- 단순성과 국제성을 고려
- ‘Credit Suisse’로 결정

시각적
아이덴티티

- ‘견고, 신뢰, 창조, 정확’의 스위스 
  고유의 특성을 활용
- 흰색 바탕에 파란, 빨간색의 글자

커뮤니케이션
- 전체의 일관성 유지
- 기업별 광고 실시
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“The Power
For You To Do”
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FIRST
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MANAGEMENT

“Smart power
for your corporate
possibilities”

“Money. And beyond
money. Joy of life”

“A wise engine
a clever machine”

“We are where
you are going”




