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릴랙스 마케팅의 활용릴랙스 마케팅의 활용

고효용의 고가 상품
위주의 마케팅 
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위주의 마케팅 

 부가 가치형
판촉 전략의 활용

 부가 가치형
판촉 전략의 활용

   시장 공략 전략소비 패턴의 변화

젊은 층의 소비력 강화젊은 층의 소비력 강화

가격 민감도 완화가격 민감도 완화

억제되었던 소비 활기억제되었던 소비 활기

피로 완화 상품 각광피로 완화 상품 각광

고소득층 주도의 소비고소득층 주도의 소비






