






소비자 완성차업체 부품업체
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맞춤형  생산  확대

수공업  방식
맞춤형  생산

대량생산방식

맞춤형  생산

e-비즈니스  시대
맞춤형  생산

• 플랫폼  통합과
  모델  다양화
• 모듈 , 시스템화  및
   부품업체  이양  확대

e-비즈니스에  따른
맞춤형  생산  요구
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모듈  개발  및  조립

모듈  개발  및  조립
브랜드  홍보  등  마케팅

부품  개발  및  생산

부품  개발  및  생산

모듈  개발  및  조립

부품  개발  및  생산

마케팅  및  유통

모듈  개발  및  조립

제품  통합  및  조립

부품  개발  및  생산

마케팅  및  유통

모듈  개발  및  조립

제품  통합  및  조립

부품  개발  및  생산

완성차  판매

마케팅  및  유통

모듈  개발  및  조립

제품  통합  및  조립

사후  서비스

완성차  판매

마케팅  및  유통

사후  서비스

완성차  판매

마케팅  및  유통

사후  서비스

완성차  판매

마케팅  및  유통
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인터넷
업체

완성차  판매

사후  서비스완성차  판매

마케팅  및  유통



핵심  역량  집중
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기업  핵심  프로세스  재정비  및  통합화
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‘PUSH’형  기업

‘PUSH’형
Lean 기업

소비자  중심
Lean 기업

소비자  중심
시장  접근





머큐리 마쓰다 포  드 링  컨 볼  보 재규어

iVillage.com
(여성  전문  포탈 )

Yahoo.com
DEN.net

(젊은층  지향  포탈 )

여성 젊은층
장년
전문직

부유층





e-business

확  산

e-business

확  산

비용  절감비용  절감
가격  인하
경쟁  가능성

부품조달체제의  변화부품조달체제의  변화 개방화 , 경쟁체제화

모듈  부품  개발의  부품업체  이양

판매  시스템의  변화판매  시스템의  변화
마케팅 , 판매  부문
완성차업체  역할  확대

맞춤형  대량  판매  확대
플랫폼  통합
유연생산시스템

경쟁력  결정  요소의  변화경쟁력  결정  요소의  변화 기업시스템의
스피드  및  유연성

브랜드  파워에  의한  차별화

완성차  및  부품산업

구조재편  촉진

완성차  및  부품산업

구조재편  촉진










