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1. 월드컵 축구 대회의 특성

월드컵 유치의 의의

월드컵과 올림픽 비교

 월드컵 올립픽 

주관 기구 국제축구연맹(FIFA) 국제올림픽위원회(IOC) 

대회 성격 
        국가간 경기 
     상업적 이익 추구 

  선수 개인·종목별 팀간 경쟁 
  문화 교류·선린 추구 

회원국(1999년) 198개 국가 및 지역 197개국 

출전 선수 아마추어와 프로 구분 없음 아마추어리즘의 원칙 

대회 기간 매 4년마다 30일 내외 매 4년마다 15일 내외 

개최 도시 8~12개 도시 분산 원칙적으로 개최 도시에 한정 
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2002 FIFA 월드컵 한국/일본?공식 명칭

2002년 한일 월드컵 개관

2002. 5. 31 ~ 6. 30?기간

한/일 각 10개 도시?장소

32개 팀, FIFA대표단, 보도진 등 13,000명?참가 규모

연인원 160만 명 예상?관람객

연인원 600억 명 추정*?TV 시청
*1994년미국 320억명, 98 프랑스 400억명, 96애틀란타올림픽 198억명

월드컵 유치의 의의
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2. 월드컵 유치의 의의

5대 의의

세계사적 의의

정치 외교적 의의

사회 문화적 의의

체육 발전적 의의

경제적 의의

월드컵 유치의 의의
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21세기 동북 아시아 지역 경제 부상 시사

세계사적 의의

?비서구 국가로서 OECD 가입국인 한/일 양국 주최
?중국의 최초 본선 진출

동서 문화의 조화와 융합

?한/일 양국의 전통 문화와 서구 문화의 결합

월드컵 유치의 의의
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국가 이미지 쇄신을 통한 국가 위상 제고

정치 외교적 의의

?전쟁, 군사 혁명, 외환 위기 등 부정적 이미지 불식

한/일의 미래 지향적 협력 관계 정립의 계기

?증오와 배척의 관계에서 이해와 협력의 관계로 발전

남북한 민족 화합 조성의 기회 제공

?남북한 공동 개최, 남북한 연계 관광 등 활용 가능성 존재

월드컵 유치의 의의
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자신감 회복

사회 문화적 의의

?외환 위기 이후 상실된 ‘할 수 있다’는 정신 회복

사회 공동체 의식 제고

?지역 계층간 국민 통합 증진

한국 문화의 세계화 실현

?전통 문화와 관광 자원 전세계 홍보

의식과 질서의 선진화 성숙

?사회 공공 질서 준수 및 개방 의식 함양

월드컵 유치의 의의
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한국 축구의 발전과 도약의 계기

체육 발전적 의의

?10개 축구 경기장 조성, 5회 연속 월드컵 본선 진출

생활 스포츠 활성화

?각 지역 축구 경기장 활용

체육 외교 능력 향상

?월드컵, 올림픽 유치국으로서 세계 체육계에서 위상 제고

월드컵 유치의 의의
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?국내 경기 활성화

경제적 의의

: 소비, 투자 증대

?수출, 외국인 투자 증대 : 기업 및 국가 이미지 개선

?산업 구조 선진화 : 관광서비스업, 첨단기술 산업 발전

?지역 경제 균형 발전 : 10대 도시 월드컵 구장 신설, 활용

월드컵 유치의 의의
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1. 개요

월드컵 유치의 경제적 효과

?산업구조 선진화
?외국인 투자 및 수출 증대
?지역경제 활성화

?LOC 수익 사업
?소비, 투자 지출
?증시 부양

?국가 이미지 개선
?사회 자본 정비
(자신감, 국민 통합,
의식 선진화)

?국가, 기업 홍보

단기중장기

무형

유형

경제적 파급 효과
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2. 단기 효과 분석

LOC 수익 규모

총수입 
  입장권 
  TV방영권 
  기타 등 합계 

1,946억 원 
1,585억 원 
4,828억 원 

총지출 

  FIFA기금(총수입의 25%) 
  대회 개최 관련 비용 
  기타 
  합계 

1,207억 원 
1,630억 원 
579억 원 

2,837억 원 

순이익 
  총순이익 
  참가국 배당(70%) 
  LOC 수익 

1,991억 원 
1,394억 원 
597억 원 

 

경제적 파급 효과
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예상 경제적 효과 
구분 내역 추정 규모 

부가가치 고용창출 

투자 지출 경기장, 주변도로 등 
건설 

2조 3,882억 원 3조 6,023억 원 18.5만 명 

LOC 지출 4,000억 원 
소비 지출 

외국인 관광 소비 6,561억 원 
1조 6,911억 원 11만 명 

합  계 3조 4,443억 원 5조 2,934억 원 29.5만 명 

 

소비 및 투자 지출 효과

경제적 파급 효과
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주가 상승
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88.1 89.1289.4

532.04

909.72

한국올림픽개최(KOSPI) 프랑스월드컵개최(CAC40)

경제적 파급 효과
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농림수산
(7.1, 16.3)

수송기계
(1.6, 0.9) 섬유

(1.1, 1.9)

3. 중장기 효과 분석
1) 산업 구조 선진화

월드컵의 산업별 유발 효과

고용

부가가치

기타서비스
(24.5, 18.8)
도소매/
음식/숙박
(16.9, 28.2)

운수통신
( 6.7, 4.8 )

가죽화학
(5.6, 4.9)

일반기계
(2.6, 2.2)

5%
음식료담배

(3.6, 2.5)

건설
(21.5, 14.3)

경제적 파급 효과
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월드컵의 연쇄적 산업 발전 효과

월드컵

가전

컴퓨터
인터넷

통신

건설
광고/마케팅
방송, 관광
스포츠용품

레저/건강

문화사업

금융

경제적 파급 효과
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2) 외국인 투자 촉진

외국인 투자 증가 사례

451억
달러

588억
달러

845억
달러

295억
달러

391억
달러

32.5%30.4%

43.7%

1994
(개최년도)

1998
(개최년도)

1995 1996 1999

미국 프랑스

경제적 파급 효과
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3) 지역 경제 활성화

지역 경제 발전 효과

월드컵 대회의 유치

?지역 주민의
일체감 조성

?경기장 건설
?SOC기반 정비

?지역이미지 제고
?홍보 효과

?지역 노동
생산성 향상

?지역 건설 관련
산업 생산 증대

?지역 산업경쟁력
강화,생산 증대

지역 고용기회 창출

지역 경제 활성화

경제적 파급 효과
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1. 3 대 기본 방향과 핵심 과제

3대 기본 방향

동북아 비즈니스 센터 육성

첨단 지식 산업의 지속 성장 유도

지역 경제 균형 발전 도모

중장기 효과 극대화 방안

문
화

자
본

확
충

핵심과제
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세계 물동량 동북아 비중 증가

동북아 지역 경제의 역동성

?98년 27.0% -> 2000년 28.1% -> 2001년 30.1%

세계 5대 항만 아시아에 위치

?싱가폴, 홍콩, 부산, 카오슝, 상해

각국 정부의 비즈니스 중심화 노력

?싱가폴: “Industry 21”추진
?중국: “상해시 외국 투자 촉진 중심”설치

중장기 효과 극대화 방안

2. 동북아 비즈니스 센터 육성



24제1주제: 월드컵의 경제적 효과 지속 활용 방안

동북아 비즈니스 센터 추진 방향

동북아 물류 중심지

기업,금융의 거점

동북아
비즈니스
중심지

?인천항

중심 항만

중심 공항

?서남해안

다국적 기업의
아시아 본부

동북아 금융
센터 운용

중장기 효과 극대화 방안
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?IT산업 발전
?디지털 방송 기술 세계적 수준 발전
?위성 산업 육성
?모바일 비즈니스 확충

?컨텐츠 산업 고도화
?방송, 통신 컨텐츠 다양화
?애니메이션, 게임산업 세계적 수준 개발

?관광, 스포츠 산업 선진화
?컨벤션 및 이벤트 사업 세계화
?관광, 스포츠 인프라 확충
?스포츠 마케팅 시장 확대

3. 첨단 지식 산업의 지속 성장 유도

중장기 효과 극대화 방안
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?관광자원 특성화

?사회 문화 행사 거점
?생활 스포츠 활동 활성화
?국제 대회 적극 유치

?스포츠 시설 적극 활용

?지역별 관광객의 특성화 조사
?지역별 특성 이미지 구축 및 홍보
?세계 도시와 연계된 관광 계획 수립

?지역 특화 산업 육성
?물류 기반 확충
?금융 산업 육성
?생활 문화 환경 개선

4. 지역 경제 균형 발전 도모

중장기 효과 극대화 방안
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5. 문화 자본 확충

중장기 효과 극대화 방안

경제 발전에 직간접적으로 영향을 주는

한 국가 사회의 법?제도?의식?가치관

?관습 등을 의미함

개념
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중장기 효과 극대화 방안

기본적으로 문화 자본과 경제 발전은 ‘正의 관계’를 유지

필요성

동북아 비즈니스 센터 육성
?국가 이미지 개선
?개방화된 사회 의식
?글로벌 스탠다드 확립

첨단 지식 산업 발전
?창의성 중시 사회 문화 조성
?지적소유권 보호 등 지식 사회 형성

지역 균형 발전
?고유 전통 문화 발굴
?법/제도/의식의 지역성 탈피
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중장기 효과 극대화 방안

5대 확충 방안

고유의 문화 이미지 개발

효율적 사회 시스템 구축

문화의 자원화 적극 추진

창조적 인간 육성을 위한 문화 교육 강화

인본주의 가치관 확립
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Ⅰ. 월드컵 유치의 의의

Ⅱ. 경제적 파급 효과

Ⅲ. 중장기 효과 극대화 방안

Ⅳ. 정책 제언

contents
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정책 제언

국가 이미지 관리팀 운영

?노?사?정?학?연 공동 구성

자원 봉사 단체 지속 활용

?월드컵 시민 문화 조성 위원회, 통역 조직 등 상설 기구화

월드컵 시설 활용 방안 강구

?국가적 및 지역별 차원의 월드컵 시설 활용 극대화

3대 제언
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박태일연구위원 (현대경제연구원)

왜포스트월드컵인가 35

국가브랜드제고전략 39

기업의포스트월드컵마케팅전략 53

제언 62
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Ⅰ. 왜포스트월드컵인가

Ⅱ. 국가브랜드제고전략

Ⅲ. 기업의포스트월드컵마케팅전략

Ⅳ. 제언
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국가와 기업은 대규모 스포츠 이벤트 이후에도 장기적인 전략
을 바탕으로 그 후광 효과를 최대한 활용하여 극대화하는 것이
중요함

World Cup Time

World 
Cup

Effect

발전

유지

추락

포스트포스트 월드컵의월드컵의 중요중요
성성
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미국·프랑스월드컵이후각국의외자유치규모

451억
달러

1994
년

1995
년

1996
년

588억
달러

845억
달러

232억
달러

1997
년

1998
년

1999
년

295억
달러

391억
달러

프랑스월
드컵

미국월드
컵

< < 발전발전 모델의모델의
예예 >>
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88서울올림픽이후의국가이미지발전

< < 유지유지 모델의모델의 예예 >>

-국가의 대외 인
지도
및 신인도 향상

-국가 및 기업 브
랜드
이미지 토대 구
축

•인지도제고
Powerful,
Up-grade

Korea 
Brand

•경제적효과극
대화
•국가브랜드제고
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Ⅰ. 왜포스트월드컵인가

Ⅱ. 국가브랜드제고전략

Ⅲ. 기업의포스트월드컵마케팅전략

Ⅳ. 제언



제2주제: Post World Cup Marketing 40

국가이미지는 최후의 순간 기업이나 상품의 경쟁력을 결정하는
‘보이지 않는 손’

국가이미지

기업이미지

상표이미지

싱가포르 에어라인
: 친절

미국, made in USA
: 개인의 자유와 번영

BMW, 
Mercedes-Bens
: 독일의
효율성과 신뢰

부졸레 누보, 에르메스 스카프
: 프랑스의 감수성

1. 1. 국가이미지의국가이미지의 중요성중요성

1) 상표이미지, 기업이미지, 국가이미
지
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Singapore Airline의 광고 : ‘Singapore Girl’
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Singapore Airline의 광고 : ‘Singapore Girl’
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상품이나 기업을 앞세워 고객을 직접 파고드는 마케팅도 중요
하지만, 국가 이미지가 뒷받침될 때 시장 파괴력은 배가됨

기업·제품브랜드

⇒⇒ 9090년대년대 초초 크라이슬러와크라이슬러와 미쓰비시는미쓰비시는 공동으로공동으로 스포츠카를스포츠카를 개발개발, , 
일리노이주일리노이주 공장에서공장에서 공동공동 제작되었지만제작되었지만, , 양사의양사의 판매실적은판매실적은 22배의배의 격차격차

국가브랜드 90년판매실적

크라이슬러(미)
탈론

미쓰비시(일)
이클립스

탈론 = 미제차
= 일제보다 못한 차

28,000 대

50,000 대
이클립스 = 일제차
= 고장 없는 차

2) 크라이슬러와 미쓰비시자동차의
예
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기업이 상품을 팔기 위해 브랜드 구축에 전력을 기울이듯,
국가도 외교적 승리, 투자 유치, 우수 인재 충원을 위해
브랜드 경쟁에 뛰어 듬

Rule Britannia
대영제국, 산업혁명, 럭비
Rule Britannia

대영제국, 산업혁명, 럭비

에스토니아

영국

Post Soviet State,
Baltic Country
Post Soviet State,
Baltic Country

Pre - EU State,
Scandinavian Country
Pre - EU State,
Scandinavian Country

Cool Britannia
지식, 기술, 창의성
디자인, 영화, 음악, 패션 등
문화콘텐츠의 글로벌 허브

Cool Britannia
지식, 기술, 창의성
디자인, 영화, 음악, 패션 등
문화콘텐츠의 글로벌 허브

Brand State

2. 2. Brand StateBrand State의의 대두대두
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EU와 NATO의 Brand

EU

경제적 번영
자존심
풍요로움(Affluence)
문명과 번영

NATO

군사적 안정
존경(Respectability)
서구성(Westernness)
유럽의 안정(Security)

⇒⇒ 유럽의유럽의 국가들이국가들이 NATONATO나나 EUEU에에 가입하고자가입하고자 하지만하지만, , 가입가입 CostCost를를 높게높게 만듦만듦
: : 이미이미 NATONATO나나 EU EU 회원국회원국 수준의수준의 군사적군사적 안정과안정과 경제적경제적 번영의번영의 조건이조건이
갖추어진갖추어진 국가라야국가라야 회원이회원이 될될 수수 있음있음

⇒⇒ 더더 이상이상 안정과안정과 번영이번영이 필요하지필요하지 않은않은 회원을회원을 받아들이는받아들이는 격격
: : Mortgage ParadoxMortgage Paradox
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월드컵은 경제적 효과와 이미지를 제고하는 데 더없이 좋은 기회

멕시코

스페인

프랑스

미국

1982 스페인월드컵

1998 프랑스월드컵

1994 미국월드컵

1986 멕시코월드컵

국가
이미지

경제적효
과

3. 3. 월드컵과월드컵과 국가이미국가이미
지지
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1982 스페인월드컵

경제적경제적 실익보다실익보다 국가국가 이미지이미지 전환에전환에 주안주안,,
‘‘달라질달라질 것이며것이며, , 달라지고달라지고 있고있고, , 이미이미 달라졌다달라졌다..’’

4040년간년간 프랑코프랑코 총통의총통의 독재국가에서독재국가에서 민주산업민주산업
국가로국가로, , 세계세계 33대대 관광대국으로관광대국으로 이미지이미지 포지셔닝포지셔닝

대회대회 이후이후 정치정치, , 경제경제, , 사회사회, , 문화의문화의 발전을발전을
기반으로기반으로 유럽연합의유럽연합의 주도국으로주도국으로 부상부상

1010년년 후후 11인당인당 GNP 2.5 GNP 2.5 배배 성장성장
‘‘5,3805,380달러에서달러에서 14,160 14,160 달러로달러로’’

바르셀로나바르셀로나 올림픽과올림픽과 세빌라세빌라 엑스포엑스포 ’’92 92 유치유치

“Spain is Different”
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1998 프랑스월드컵

국가이미지
변신

??뉴뉴 프랑스프랑스
-- 기존의기존의 ‘‘문화문화 중심국중심국’’이미지를이미지를 넘어넘어

‘‘산업산업 프랑스프랑스, , 기술기술 프랑스프랑스’’를를 강조강조

국민적
대통합

??위대한위대한 프랑스프랑스
-- 삼색삼색 깃발깃발 아래아래 국민의국민의 대화합대화합 달성달성

??다인종다인종 축구팀축구팀 승리승리
-- 다양한다양한 인종이인종이 화합할화합할 때의때의 엄청난엄청난
잠재력잠재력 확인확인

경제적 효과
극대화

??월드컵월드컵 개최년도개최년도 프랑스의프랑스의 기업기업 가치가치 22배배
상승상승
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2006 독일월드컵

Wir sehen uns im Herzen Europas!
(유럽의 중심에서 만납시다!)

••19901990년년 동서독동서독 통일의통일의 자신감을자신감을 20062006년년 월드컵으로월드컵으로 이이
어가어가 유럽의유럽의 중심중심 역할을역할을 하려는하려는 의욕의욕

••19741974년년 월드컵이월드컵이 전후전후 라인강의라인강의 기적을기적을 세계에세계에 알린알린 계계
기였다면기였다면, 2006 , 2006 월드컵은월드컵은 강력한강력한 ‘‘통일통일 독일독일’’의의 모습을모습을
홍보하는홍보하는 계기로계기로 삼고삼고 있음있음



제2주제: Post World Cup Marketing 50

Korea 라는 국가이미지는 아직 이미지 자체가 제대로 형성되어
있지 않고, 부정적인 연상이미지(남북대치, 전쟁, 부정 부패,
정치사회 혼란 등)가 많음

가장가장 먼저먼저 떠오르는떠오르는 이미이미
지지

1. 남북대치및분단국가

2. 88 서울올림픽

3. 월드컵

4. 전쟁겪은나라

5. 경제발전및고도성장

6.   부 패

7.   정치, 사회혼란

인지도

조금 아는 정도
(71%)

잘 모른다
(20%)

잘 알고 있다
(9%)

호감도

이미지 자체가
미형성 (41%)

부정
(31%)

긍정
(28%)

4. 4. 한국의한국의 국가이미지국가이미지

41%

18%

10%

9%

8%

5%

4%
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월드컵을 통한 코리아 브랜드 목표

Dynamic Korea

Hub of Asia

IT Korea

조용한조용한 아침의아침의 나라는나라는 하이테크하이테크 상품상품
마케팅에는마케팅에는 좋지좋지 않은않은 영향영향

IMF IMF 극복의극복의 동인은동인은 바로바로 역동성역동성

2121세기세기 동북아동북아 중심의중심의 강소국강소국

기업하기기업하기 가장가장 좋은좋은 나라나라

초고속초고속 인터넷인터넷 등등 IT IT 인프라인프라 우수우수, , 국민들의국민들의
높은높은 정보화정보화 마인드마인드

과학적인과학적인 한글한글, , 세계세계 최초최초 금속금속 활자활자 등등
과학적과학적 우수성과우수성과 연계연계
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국가 이미지에 대한 체계적이고 지속적인 관리 요망

- 이미지 목표와 성과간의
격차 점검
- 국가 IR 프로그램 수정

5. 5. 국가국가 이미지이미지 관리관리 체체
계계

현상 진단 목표 설정 전략 개발 실행

평가 및
Feedback

-홍보 조직 및
인프라 점검

-이미지 목표와
현실간의 격차
분석

-단기적 국가
위상 목표

-중장기적 국가
이미지 목표
설정

-이미지 목표에
따른 실천전략
수립

-IR 타겟별, 
수단별 전략
수립

-국가 IR 전담
팀 구성

-지속적인 관심
및 지원
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Ⅰ. 왜포스트월드컵인가

Ⅱ. 국가브랜드제고전략

Ⅲ. 기업의포스트월드컵마케팅전략

Ⅳ. 제언
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월드컵 기간 동안에 기업 및 브랜드와 결합된 월드컵 이미지는
경기가 끝난 이후에도 기업과 브랜드의 핵심 가치로 남게 됨

글로벌 이미지
역동적 이미지
감동적 이미지

기업의
속성적 가치

제품/서비스의
기능적 가치

구성원의
문화적 가치

Corporate
Identity

-
Brand

Identity

World Cup 
Identity 

Post - World Cup Effect

1. 1. 포스트포스트 월드컵의월드컵의 중요성중요성
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월드컵은 세계인들이 직간접적으로 체험할 수 있는 세계 최대의
스포츠 이벤트이기 때문에, 기업 마케팅의 중심 요소로서
‘체험’을 활용할 수 있음

2. 2. 월드컵월드컵 체험체험 마케팅의마케팅의 필필
요성요성

•회원국: 198개 국가 및 지역
•TV시청자: 400억 명 예상
•기간: 30일 간
•장소: 8~12개 도시 분산 개최

Dynamic, Dramatic
Powerful, Energetic
Universal, Popular

월드컵 Personality 

1) 월드컵과 체
험

세계최대의이벤트

World CupWorld Cup
ExperienceExperience

기업마케팅의
Key-Word
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소비자들의 감성적인 측면을 강조하여, 소비에 관련된 총체적인
체험을 바탕으로 감성적인 소구를 위주로 하는 새로운 마케팅
패러다임

전통적 마케팅 패러다임체험 마케팅 패러다임

소비자 이성적인의사결정자 이성적인동시에감성적동물

소구
포인트

제품·서비스속성및효익 소비자의경험

전략기반 제품군및경쟁범주내 구매·소비전체프로세스

접근방법 분석적, 정량적, 구어적 여러방법의취사선택및절충

2) 체험 마케팅의 대
두
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고객

Sense
(멋, 함성)

Feel
(통쾌, 흥분)

Think
(평화, 경쟁)

Act
(응원, 관람)

Relate
(흥미, 몰입)

개인적 체험

공유된 체험

중장기 전략
연계

단기 수익원

충성 고객화

이미지 제고

인지도 제고

스폰서마케팅

매복마케팅

기업

월드컵의 분위기와 이미지를 활용해서 고객의 독특한 체험을
창출하고, 이를 기반으로 기업의 가치와 브랜드를
포지셔닝시키는 제반 활동

3. 3. 월드컵월드컵 체험체험 마케팅의마케팅의
활용활용

World Cup
Experience
World Cup
Experience

1) 월드컵 체험 마케팅
모델
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제품 인지도와 가격이 높고 낮음에 따라 오페라형, 영화형, 
만화형, 뮤지컬형 등 4가지 마케팅 전략을 상정해 볼 수 있음

고가제품저가제품

높은인지
도

낮은인지
도

오페라형 전략

뮤지컬형 전략

영화형 전략

만화형 전략

2) 월드컵 체험 마케팅
전략
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- 주력 제품이 고가이면서 인지도가 높은 경우

- 오페라처럼 특정인을 위한 특별한 공연 연출 형태의 전략

오페라형오페라형
전략전략

- 자동차, 평면 TV, 양문개폐형 냉장고 등 고가품

- 타겟 고객을 대상으로 월드컵이 끝난 이후에도 월드컵의 체

험과 감동을 고급스럽게 승화시켜 감동 이벤트 기획

뮤지컬형뮤지컬형
전략전략

- 고가이지만 아직 인지도가 낮은 제품의 경우

- 뮤지컬처럼 대중성을 기반으로 하면서도 매니아를 겨냥한

역동적인 전략

- 보석, 고가 명품 패션 브랜드, 스포츠카, 주문형 주택 등

- 타겟 고객만을 위한 브랜드 커뮤니티 육성을 위해 월드컵

이벤트 체험관 및 대규모 Hub Mall 등을 기획
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- 제품이 저가이면서 자사의 인지도가 높은 경우

- 영화처럼 모든 소비자를 대상으로 높은 수준의 커뮤니케이

션을 요구영화형영화형
전략전략 - 대부분의 브랜드 제품·서비스로 시장 내 경쟁이 치열한 경우

- 대중적인 광고 매체 및 지속적인 이벤트를 통해 월드컵의 체

험을 차별적이고 전방위적으로 소구

만화형만화형
전략전략

- 제품의 가격과 인지도가 모두 낮은 경우로, 만화처럼 낮은

수준의 커뮤니케이션으로도 모든 소비자에게 접근할 수 있음

- 관여도가 낮고, 기능성 위주의 비내구재 제품

- 자사 제품에 월드컵 관련 이미지를 연결시킴으로써 제품의

노출도와 인지도 제고
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Experiential Grid
- Bernd H. Schmitt -

Com
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tion

s

Ide
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s

Prod
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Co-br
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Eve
nts

Web
 Si

tes

Peo
ple

Sense
멋·함성
Feel
통쾌·흥분
Think
평화·경쟁
Relate
응원·관람

Act
흥미·몰입

예예: : 영화형영화형 전전
략략

광고

신규
제품

사이트
디자인

체험
이벤트
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Ⅰ. 왜포스트월드컵인가

Ⅱ. 국가브랜드제고전략

Ⅲ. 기업의포스트월드컵마케팅전략

Ⅳ. 제언
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1. 국가 이미지에 관한 지속적인 관리

2. 기업 브랜드 제고 노력

3. 국가와 민간 기업의 협력 체계 구축

- 구체적인 이미지 목표 설정 및 목표 타겟별, 수단별 세부 전략 수립
- 국가 IR 전담 기구 구성 및 민간 레벨의 전문가 영입
- 외신 기자 및 외국의 오피니언 리더들에 대한 체계적인 관리
- 고위층 인사의 국가 IR에 대한 중요성 인식 및 메신저 역할 담당

- 월드컵 이미지를 브랜드 이미지로 단순히 전이 시키려는 것은 안이한
생각임. 우선 자신의 기업 이미지 목표를 명확히 설정하는 것이 필요
- Nike(Performance), VISA card(Leadership), Coca-Cola(Dynamic)

- 60년대 도요타의 해외 시장 진출 시, 일본 정부는 해당 지역 국가의 주민
복지와 친절이라는 면에서 해당 기업과 적극 협력 체계를 통해 긍정적
이미지를 성공적으로 뿌리내림


